Estrategia: Plan Estratégico de Una Pagina (PEUP)

PERSONAS
(Impulsos de reputacion)

1 1. 1
2 2. 2
3 3. 3
VALORES FUNDAMENTALES PROPOSITO METAS (3-5 aios) METAS ANUALES
(Deberia / No deberia) (Por qué) (Dénde) (Qué)
TERRITORIO Y CLIENTE PRINCIPAL
Acciones Impulsos claves P
Para vivir propésito, valores, BHAG Para meta 3-5 anos Prioridades Anuales
1 1 1
2 2 2
3 3 3
4 4 4
5 5 5
Utilidad / X Indicador de promesa de marca | N° critico:
[ ]
O
[ Entre verde y rojo
[ ]
BHAG® Promesa de marca N¢ critico:
[ ]
O
() Entre verde y rojo
[ ]
Fortalezas: Debilidades:
1. 1.
2. 2
3. 3

BHAG is a Registered Trademark of Jim Collins and Jerry Porras.
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